
投資せどり完全マニュアル
やれば出来る、年利300％以上の投資法
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１.免責事項

【推奨環境】
このレポート上に書かれているURL はクリックできます。
できない場合は最新のAdobeReader をダウンロードしてください。(無料)
http://www.adobe.co.jp/products/acrobat/readstep2.html

【著作権について】
このレポートは著作権法で保護されている著作物です。
下記の点にご注意戴きご利用下さい。
• このレポートの著作権は、まるもに属します。
• 著作権者の許可なく、このレポートの全部又は一部をいかなる手段においても複製、転載、流用、転売等することを禁じま
す。

• このレポートの開封をもって下記の事項に同意したものとみなします。
• このレポートは秘匿性が高いものであるため、著作権者の許可なく、この商材の全部又は一部をいかなる手段においても
複製、転載、流用、転売等することを禁じます。

• 著作権等違反の行為を行った時、その他不法行為に該当する行為を行った時は、関係法規に基づき損害賠償請求を
行う等、民事・刑事を問わず法的手段による解決を行う場合があります。

• このレポートに書かれた情報は、作成時点での著者の見解等です。著者は事前許可を得ずに誤りの訂正、情報の最新
化、見解の変更等を行う権利を有します。

• このレポートの作成には万全を期しておりますが、万一誤り、不正確な情報等がありましても、著者・パートナー等の業務提
携者は、一切の責任を負わないことをご了承願います。

• このレポートを利用することにより生じたいかなる結果につきましても、著者・パートナー等の業務提携者は、一切の責任を
負わないことをご了承願います。
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2.自己紹介

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved.

はじめまして！ 「まるも」です。
この度は、私のレポートをご覧いただき有難うございます！
本編に入る前に簡単に自己紹介をさせて頂きます。
家族構成は、まるも（39歳）、妻、子供3人（7歳、4歳、2歳）の5人家族です。本業はサ
ラリーマンをやっていますが、副業？投資？として、せどりを行っています。
せどりは、昨年の6月から始め、もうすぐ1年になろうとしています。肝心の収入の方ですが、粗利
で毎月30万程度を維持しています。参考程度に直近の実績を掲載しておきます。もっと実績を
上げている方は大勢いますが、私の場合、余暇の事を考えると通勤途中仕入がメインとなる為、
この位で丁度バランスしているようです。
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2.自己紹介

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved.

せどりを始めたきっかけですが、丁度、昨年の今頃、ベープ未来と言う商品を中国の友人に頼ま
れ、AMAZONで購入しようと思ったところ、ドラックストアで800円位で販売されている物が、
AMAZONで2400円位で販売されているのを見て、びっくりし、試しにドラックストアで購入し販
売してみたら即売れてしまい、そこからせどりと言うものを知り、衝撃が走り、のめりこみました。

会社生活においても、私は、中途採用の為、そもそもラインに乗る権利はありませんので、毎日、
同じことの繰り返しで、なんの刺激もありませんでした。競馬とか株とかで刺激のみを貰っていまし
た(-_-;)（あー家ではめっちゃ刺激ありますよ！チビ三人の騒がしさは半端ありません。）
そこに、このせどりと言う刺激が加わったのです。それからと言うもの、仕事を早く上がってせどりの
時間を作る為にはどうしたら良いかを考え、行動し仕事の効率も上がっていきました。ささっと仕
事を終わらせて、今までの残業時間でセドルのが日課となり、今に至っています。

このレポートを書いたきっかけですが、世の中には不満を持って労働を行っている方々大勢います。
その方々に対して、少しでも労働に対して価値を感じて頂ければ嬉しいなと思い、精魂込めて
書き上げましたので、最後まで読んでいただければ幸いです。
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3.投資せどりについて

せどりって言葉を聞いたことありますか？
一般的には、あまり馴染みのない言葉ですよね。

せどり(競取り、糶取り)とは
wikipediaによると、『同業者の中間に立って品物を取り次ぎ、その手数料を取ること。
また、それを業とする人（三省堂 大辞林より）』を指すが、一般的には古本用語を
元にした「掘り出し物を転売して利ざやを稼ぐ」商行為を指す言葉。とあります。
要するに転売屋です。
残念ながら、転売屋と言うとあまり良いイメージはありません。
しかし、ショッピングモール等も含め、メーカ以外で物を売る事を生業としている商売は、
全て転売屋、ビジネスモデルとしては物販です。
せどり（物販）は、「物を安く買って高く売って利ざやを得る」それだけの事です。
何処でも誰でも普通にやっている事ですので、負い目を感じる必要はまったくありません。
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3.投資せどりについて

さて、タイトルにした投資せどりについてですが、何も難しい事は無く、物販として物を
販売すると言う意識で無く、一種の金融商品として物販(原資は商品)を考え、お金を
増やして行きましょうと言う考え方です。

何故、金融商品として考えるのか？
それは、金融商品と考えた方がメンタル面で有利だからです。
一般的に物販は在庫を抱える必要があります。(無在庫販売と言うのもありますが、あまり推奨はしていませ
ん）何故か身銭を切って商品を購入し、在庫を抱えてしまうと、これが売れなかったらどうしようとか、ネガティブ
な方向に物を考えてしまいます。1ヶ月間売れないと結構ネガティブになってしまうものです。

それが、株や投信等の有価証券等の金融商品だとどうでしょうか？（FX等の証拠金取引は除外します）
既に株や投資信託等の運用を行っている方なら経験があるかと思いますが自分の持ち株の価格が下がった
としても、いつかは上がるだろうから、持ち続けようとか割とポジティブに考えている方が多いと思います。
私も経験はありますが、この考えは後悔する事が多かったです笑

例をあげてみてみましょう！
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3.投資せどりについて

物販

株

10万円の
商品を購入

11万円で
販売

10万円の
株を購入

1ヶ月売れないと、かなりネガティブな
心理状態になります。

１ヶ月10万円のままだと不安な気持ちになりますか？
おそらく、不安な気持ちになる人は少ないと思います。

流動性の違いはあるにしろ、10万円と言う額をロックされている事には
変わりありませんが、この心理状態の違いは大きいです。
そして株は、購入した時は11万で売ろうと思っていても、11万になった
時には、欲が出て、売り時をのがし、結果下がってしまうと言う事が良く
あります。（一般的に売り時が難しいです）
そして、1ヶ月後、9万円に値下がりしていても、不思議といつか上がる
だろう思い、割とポジティブな心理状態になり塩漬けとなってしまう事が
多いです。（私の周りの人はこのパターンが非常に多いです。）
そして、失敗します・・・
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3.投資せどりについて

物販

株

1万円

1.5万円

0.8万円

1万円

証券取引所A

A:街頭店舗

B:ECモール

C:ネットショップ

ACで買ってBで売る

投資せどりの原理ですが、株
式市場やFX等の金融商品は、
同じ時期なら通常どこで購入
しても価格は同じです。しかし、
物販は市場によって同じ商品
で価格が違う場合が多々あり
ます。この特性を活かして利益
を上げていきます。株が主に未
来の相場を予想してエントリー
するのに対し、せどりは、一定の
相場の商品を相場より安く
買ってエントリーして、利鞘を得
ます。未来を予想する必要が
無い所が、金融商品との大き
な違いです。

1万円

証券取引所B

原則、どこで買っても価格は、ほぼ一緒
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3.投資せどりについて

株

この辺でエントリー出来れば勝て
るんですけどね。中々難しいです
よね・・

これはある会社の株価を真似して書きました。この後、株価どうなると思いますか？
色々な指標を見て未来を予測できる人もいるとは思いますが、殆どの人が買った方向と
逆に行くのでは無いでしょうか？買った瞬間に逆に行く、これを私の仲間達は、「神の目」
と呼んでいました。(-_-;)

EntryもExitも難しい

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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3.投資せどりについて

この辺でエントリー出来ちゃうんです！

先ほどのグラフで物販の例を説明します。かなり極端な例ですが、ある市場価格より安値
でエントリーする事が出来ます。なので、その時、すぐに売却する事が出来れば、利益が確
定します。未来を予想する必要がありません。これがわりと簡単に実践出来てしまうのが、
せどりの面白い所でもあります。でも、一発で何百万とかドリーム的な物はないですよ！

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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物販

たまにこの辺のエントリーに
なって、逃げ遅れちゃう人も
います(;´･ω･)

基本はこの利鞘を狙いますが、
未来の利幅を狙う事も可能です。



金融商品と物販の違い

金融商品（株・投信等）と物販の比較

金融商品
（株・投信）

物販

流動性(即金性) 価格安定性 利益爆発力 勝率 わかりやすさ

◎◎

◎

○

○ ×

△

△

△

△

金融商品（株・投信）と物販では、「流動性（即金性）」「価格安定
性」「利益爆発力」「勝率」「わかりやすさ」の観点でそれぞれ特徴がある。
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１. 流動性について
【金融商品】 決済すれば株であれば３日後には手元に現金が入ります。
【物販】 商品にもよりますが、一つだけの商品を扱った場合は、１～２ヶ月後に現金が入ります。

２. 価格安定性について
【金融商品】 商品によっては価格がかなり上下し場合によってはゼロになる事もあります。
【物販】 価格の動きは非常に安定していますし、商品価値がゼロになる事は、殆どありません。

３．利益爆発力
【金融商品】 価格が短期間に何十倍になったりする事が１年に何銘柄かあったりし億万長者も現れます。
【物販】 価格が数倍になる商品はありますが、１商品の市場規模はそれほど大きくない為、数か月で

億万長者になったりする事はまずありません。

４.勝率
【金融商品(株)】 安定して儲けている人は10％位で、勝率においては３割位が平均的のようです。

(株はコツコツ稼いで大きく負ける人が多い）
【物販】 先ほども申し上げましたが９割以上の勝率が期待できます。（コツコツ積み上げる）

５．わかりやすさ
【株や投信】 実際、私は上場企業に勤務していた事がありますが、自分のやっている仕事は何一つ変わって

いないのに、株価は何倍にも何分の１にもなったりするものです。その位、金融商品(株)の
値付けは、不透明で良くわかりません。

【物販】 現物がそこにあり機能やデザインやら、ある程度、万人に共通した普遍的な価値を持っています。

金融商品と物販の違い

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
3



稼げる理由について

さて、誰でも出来るの？という事ですが、
やる気があれば誰でも出来ると思います。

しかし、月30万の収益をあげるは、何もしないで簡単にというわけには行きません。
でも、決して難しいわけではありません。本当にやる気があり、努力すれば誰にでも出来ます。
行動しなくては、絶対に稼げません。楽して稼げるって言うほど怪しい話はありません。
株で儲けている人や、株を生業としている人は、それなりに時間と金を使い情報を分析して
稼げているだけで、楽して儲けているわけでありません。ガチで市場と向き合って臨んでいます。
そんな中に、素人が半端な知識や感で勝負しても稼げるわけはありません。

その反面、せどりはきちんと労働してその対価として収入を得るのです。
資金力も金融機関と個人との差程は無く、比較的、後発でも平等に勝負できる世界です。

話がそれましたが、稼げる１番の理由としては、割と平等な競争環境とダイレクト感です。
ダイレクト感とは何かと言うと、自分で物販（商売）を行う場合、ピンハネ工程が殆ど無いと
言う事です。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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ピンハネ工程とは何か？

ちょっと偏った思想になるかもしれませんが、いわゆる、資本家による労働力の搾取です。
会社勤めしている方は、少なからず、会社の売上、利益に貢献しています。
色々な部署があり、だれがどう利益に貢献しているかの断定は難しいところですが、
会社の利益を社員数で割った時に、自分が貰っている給料と言うのはその数字の半分以下
なのではないでしょうか？
自分が会社の中で1,000万の利益を出していたら、500万位の給料しか貰っていないと言う
事です。これは、赤字になった時や休んだ時にも、ある程度、安定して給料が貰える保険料み
たいな物も入ってるので致し方無い事です。それはそれで、会社の仕組みって素晴らしいです。
とは言え、搾取される労働力はバカにならないも実情です。

これが、自分で物販をやれば、ピンハネは無く、50万の利益を得たら50万円ダイレクトに
自分の収入につながります。
専業の場合は、休業リスクは伴いますが、なんだか、少しだけ夢のある話ではないでしょうか？

以上の事も踏まえ、副業で構わないと思いますので、投資としての物販を推薦します。
副業を禁止されている環境もあるとは思いますが、そこはなんとか切り抜けて行きましょう！

ここまで、読んでやる気になって頂いた方は、
この後の始め方を読んで投資せどりをはじめちゃって下さい。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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４.はじめ方

1. 販路を作る
∟今回はAMAZONを使うのでAMAZON出品
アカウントを作成

2. 仕入基準を確定する
∟モノレートの見方やリサーチ方法

3. 仕入れを行う
∟店舗やネットショップで商品を仕入れます。

4. AMAZONへ納品する

5. 日頃の管理
Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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４-1 はじめ方

まず、物販を行うには物を販売する必要があります。販売する為には、商品を人目に
晒す必要があります。その方法は色々ありますが、今回は大手ショッピングサイト
AMAZON.co.jpを利用します。

AMAZON.co.jpは、多くのせどりを生業とする人が使っているショッピングサイトです。
何故、AMAZONかと言うと、FBA(フルフィルメント by Amazon)というサービスが
副業にとても適しているからです。
たった、手数料8～15％で優れた商品管理システムや保管倉庫、梱包出荷作業、
顧客からのクレーム対応等Amazonが行っているサービスをそのまま利用出来るからです。
物販において結構面倒臭い部分を、その道のプロが殆ど代行して行ってくれます。
オークション等に比べて、手数料が高いと言う人もいますが、このサービスでこの手数料は
非常に魅力的です。このサービスがあるので、副業として手軽に物販を行えます。

あなたがやる事！

それは、商品を仕入れてAMAZONへ送るだけです。あとは、ほぼ全てAMAZONが
代行して行ってくれます。入金も月2回あるので、資金繰りも比較的楽です。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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４-2 仕入方法

ズバリ仕入れは何処でも出来ます。
何処でもと言うのは言い過ぎかもしれませんが、私の普段仕入れているところは、
全国展開のお店が殆どです。

仕入先をいくつか紹介します

家電量販店、カー用品店、コンビニと本当に誰でも買い物をしているようなお店で
仕入れを行っています。他にも、マイナーな地元のアウトレットショップや地域限定の
ディスカウントショップ等にも良く行きます。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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４-2 仕入方法

そんな所で仕入れられるの？と思うかもしれませんが、十分に仕入れられます。
それはなぜか？

店舗環境により、販売店として通常より安い価格が設定される事が多々ある。
売れないから処分したい、客寄せの為に利用したい。
そんな時に、商品が本来持つ価値と販売価格に差が生じます。

その歪みを狙っていくのが投資せどりの本骨頂です。

見てわかる通り、UPSが800円
だったり、写真用の光沢紙が
90円だったり、スマホケースが
10円だったりと、なんだかよく
分からない値段が付いています。
こんな現象が様々な店舗で
発生しています。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 1
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４-2 仕入方法（原理）
なぜ、どこでも仕入れられるかを私なりに考えてみました。商品価格というのは、需要と
供給がバランスした所で決まります。見たことある図ですよね？

このバランスが崩れると極端に値段が安くなったり、高くなったりします。

Amazon物販では、この仕組みをリアルに体験する事が出来ます。

需要曲線 供給曲線

右肩下がり→

←右肩上がり

交差するところで価格と数量が決まる

買う側から見ている
価格が下がれば
需要が増える

売る側から見ている
儲かるなら
供給が増える

価格

数量

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 2
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４-2 仕入方法（原理）

需要と供給のバランスの取り合いは、色々な所で発生しています。ショップの販売方針
や規模、客層等、多数の状況がありますので、需要と供給がバランスするところは変
わってきますし、市場の数が多いのでバランスが崩れる市場（店舗）も多くなります。
その為、多くの場所で仕入れられる可能性が出てくるわけです。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved.

リアル店舗群
ネットショップ郡

店舗

店舗
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４-2 仕入方法（傾向）

消費者にとっては供給過多で価格が下がるに越したことはありませんが、販売者にとっては良い事
ではありません。では、どうするのか？
需要と供給で価格が決まるのであれば、供給が少ない物を狙っていけば価格が崩れる事は少な
いです。そんなものあるの？と思うかもしれませんが、少し考えれば思いつきます。

供給が少ない物というのは、限定品だったり生産が完了している型落ち品だったり、人気商品
で生産が追い付かない物だったりします。私が主に仕入れている物は、生産の完了した物や輸
入終了になった物です。有名な例としては、レゴブロックです。レゴブロックは、原則として再販はし
ませんので人気のあるシリーズは値上がりする事が多く、レゴ投資なんていう言葉もあります。
それから、ゲーム機なんかも結構な価格で取引されています。世代でない方もいるかもしれません
が、初代ファミコンの新品は3万円で取引されています。
何処から持ってきたか謎な部分も多いですが、こういった例は沢山ありますので、古くて低機能だ
からと言って価値が無いと思い込むのはやめましょう。
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４-2 仕入方法

これらを敢えて狙ったわけでは無いのですが、結果としてそのような商品を選択する事が
多くなりました。このような商品は店舗よりネットの方が高くなる傾向にあり、供給量も限定されて
いるので値崩れを起こす確率が低い傾向にある為、投資として考えた時に最適な商品となります。
（再販や即金性のリスク有)

私なりの分析ですが、何故このような現象が起こるかと言いますと、一般的に型落ちの方が安いと
言う思い込みがありますよね？
でも、実際は違う事が多いのです。
家電等、製品サイクルの短い物は初期ロットに開発費が乗っているので、メーカー仕切りも高く
設定され販売されます。
開発費の回収が進むと、仕切り価格が下がります。それに伴い、お手頃感が出て需要が一気に
高くなり、供給量も多くなり、値段が安くなっていきます。型落ちが安いというのは、新発売の
価格が高い時期と、製品サイクル末期の部分を比較している事が多い為、型落ちが安いという
印象を受ける事が多いのです。
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４-2 仕入方法

新旧入れ替えオーバ
ラップ期間

HC3410（旧型）

HC3400（新型）

この図はフィリップスのバリカンの価格比較です
■3410（旧型）■3400（新型）

形も性能も殆ど変わらない商品なのですが、
価格差が生じている事がわかります。
新型の流通量が多くなった2015年の11月位
から、旧型の方が値段が高く推移している事が
わかりますね。
それまでは、旧型の方が価格が圧倒的に安いで
す。これは、旧型の供給量が圧倒的に減り、新
型の供給量が増えた為だと推測できます。でも、
旧型も売れていないわけではありません。このこと
は、AMAZONの購買データからわかります。この
ような現象が色々な商品で発生しています。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 2
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現在のAMAZON価格で旧型2500円
新型1400円と1000円近く差があります。
一時は、2000円以上の差があった時もあ
ります。不思議ですね



４-2 仕入方法
大抵の場合は、生産終了の少し前で底を打って価格は横ばいになります。型落ちだからと言って極端に値
段が下がり続ける事は殆どありません。これは、商品には一定の価値があるからです。

■プライベート・ビエラ SV-PT19S1-K

■SHARP プラズマクラスター搭載 乾燥機 DI-BD1S-W

これは、AMAZONの販売価格の推移を表したグラフですが、どちらも販売開始からかなりの時間が経過し、
型落ちとなっておりますが、価格は極端には下がってはいません。しかし、このような商品が店舗にあった場合、
明らかに不良在庫で極端な処分価格になる可能性が高いです。そのような状況で価格差が生じます。
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４-2 仕入方法

世の中には、色々な価値観を持った人がいて、値段の高い型落ちや廃盤品を好んで
購入する人が多くいる為、年数が経過しても一定量の需要はあるという事は知っておいた方が
良いでしょう。
しかしながら、実店舗では新型需要の方が高く、旧型は邪魔なので処分価格で処分される事が
多いのです。
多くの人は、新製品を好むので当然の事です。

Amazonは、そもそもロングテールビジネスを展開している為、需要は少ないが全く無いわけでは
ないと言ったこのような商品と相性が良いのでしょう。

廃盤品は、こちらも足を使って探し回って手間暇かけて出品していますので、販売価格は高く
なってしまう事が多いのですが、プレミアム価格で販売していても「探していたんです」と感謝される
事が多々あります。

購入者も嬉しくて、自分も高く売れて嬉しい、商品も大切に使ってもらえる。
まさにWinWinWinです。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 2
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仕入れた物の一例を少し紹介したいと思います。
何処にでもあるような物でも商品になります。



４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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ピンクムーンスティック
仕入先：セブンイレブン
仕入価格：864円+送料164円；販売価格：2000円
利益：756円 利益率：37％ 年利（882％）

通勤途中、朝の弁当を買う為に立ち寄ったセブンイレブンの
処分コーナにありました。これだけ、波をうっていれば仕入れて
なんの問題も無いです。
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モウガ シナジーX 
仕入先：イトーヨーカドー
仕入価格： 1200円+送料400円；販売価格：3200円
利益：1147円 利益率：35％ 年利（860％）

夕飯の買い物に付き合った時に、帰り際に薬局で発見しました。
これも超高ランキングなので、何もいう事はないですね。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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ヘアカッター HC3410
仕入先：K’S電機
仕入価格： 1000円；販売価格：2600円
利益：993円 利益率：38％ 年利（1191％）

これは、生産終了前後に色々な所で安売りされていた物
を仕入れました。1000円で買えれば、100個でも欲しい
所でしたが、そう上手くは行きませんでした(-_-;)

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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NGK プラグキャップ
仕入先：オートウェーブ
仕入価格： 100円；販売価格：1280円
利益：715円 利益率：55％ 年利（8483％）

これは、ワゴンにあったのですが、オークションやネットショッ
プ等で1500円位で売っていたし、有名メーカのプラグ
キャップが売れないわけは無いのでモノレートの波形はあり
ませんでしたが購入しました。1/7日と1/10に売れています
が、波形に出ていませんね。波形に出ない事もあるという事
を覚えておいて損はないでしょう。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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哺乳瓶 キティ
仕入先：地元のアウトレットショップ
仕入価格： 980円；販売価格：5980円
利益：3704円 利益率：61％ 年利（4530％）

ローカルのアウトレットショップで発見しました。カタログは無かっ
たのですが、人気のキティ、ガラス哺乳瓶、国内有名メーカの
OEM品、その上、日本未発売モデルと言う事もあり、売れる
と判断し仕入れました。同時に160mlも仕入ましたが、同じ
人が一度に購入してくれました。ほぼ、即売れでした。流通量
の少ないキティちゃんは割と高値で売れる事が多いです。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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ミッフィ iPhone6ケース
仕入先：ヤマダ電機
仕入価格： 1280円；販売価格：10000円
利益：7312円 利益率：73％ 年利（6849％）

鉄板商品です。ミッフィーのこの手商品は、iPhoneに限らず
高値がついている事が多いので、処分されていたら必ずチェック
する事をお勧めします。こういう商品はワクワクします。現役で
高ランキングだった物は、生産完了後高値になる傾向があ
ります。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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シャンデリア
仕入先：K’s電機
仕入価格： 900円；販売価格：9800円
利益：7363円 利益率：75％ 年利（1399％）

これは、正直もうすぐ破棄しようと思っていた商品ですが、売れ
てくれました。ケーズで、見かけのわりには激安と判断し仕入れ
たのですが、マニアック過ぎました。カタログ作成から半年かかっ
てやっと売れました。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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レジャーシート キョウリュウジャー 1人用
仕入先：ローカルのディスカウントショップ
仕入価格： 19円；販売価格：800円
利益：407円 利益率：50％ 年利（11072％）

19円と言う意味の分からない値段がついていました。キョウリュウ
ジャーは人気があるし、19円ならと言う事で仕入れました。こういう、
仕入単価が極端に安い商品は、最初から2個セットや3個セットで
販売してしまうのも一つの方法です。価格競争になった時に余裕
で売り抜けられます。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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エンジンスタートスイッチエンブレム
仕入先：オートバックス
仕入価格： 200円；販売価格：5500円
利益：4462円 利益率：81％ 年利（26638％）

通勤途中のオートバックで発見しました。高値圏でも即売れ状態で品
物も非常に小さいので、発見すれば、ニヤリとしてしまう商品です。この
商品も生産が終わっていますが、欲しい人にはたまらない、魅惑のアイテ
ムとなっています。ヤックのカー用品は他にもプレミアムになっている商品
がありますので、処分品はチェックしてみると良いでしょう。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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ダイソー虫よけリング
仕入先：ダイソー
仕入価格： 216円＋送料120円；販売価格：650円
利益：240円 利益率：36％ 年利（423％）

ダイソーの虫よけリングが、中国で人気があると聞き、売れたらダイ
ソーに買いに行く感じで実験的に販売しました。一個だとお得感が
無いので二個セットにして販売し、狙い通り中国人が購入してくれま
した。これは自己発送なので纏め発送のうま味はあまりないですが、
こういう売り方もあるという事を知って頂ければと思い、例に出しまし
た。この商品もそうですが、水筒等もネットでしか購入できない中国
人が本土から注文してくる事も多いです。

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）
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ポケットアルバム アンパンマン
仕入先：コジマ電気
仕入価格：600円 販売価格：2980円
利益：1732円 利益率：58％ 年利（1642％）

こういう、有名キャラクター物のアルバムの廃番品は高値がつく
傾向にあるようです。回転はそんなに良くありませんが、処分に
なっていたらチェックした方が良いでしょう。

以上で紹介終了です！こう見ると、全体的に偏った仕入をしていますね・・・笑

４-2 仕入方法（過去に仕入れた商品）



４-2 仕入方法

仕入れた物を紹介したのは、過去に仕入れた物を見つけて下さいってわけではありません。
皆さんも見たことあるような商品ではありませんか？？こんなもので利益出るのか？
と思うような物ではないでしょうか？その心理的なギャップが稼げる理由の一つでもあると、私は
考えています。
この位の商品なら、見つけられそうという気分になってもらえれば幸いです。

仕入対象の見つけ方ですが、無料レポートも沢山出ていますし、先入観を入れない為、
ここでは敢えて詳しく書きませんので自分のスタイルに合った商品を開拓して下さい。

そして、最初は迷ったら全頭検索を行いましょう。

あ、全頭検索とは端から全ての商品をリサーチしまくる事です。

やり方は、店舗仕入もネット仕入も同じで、悩んでいる時間があるなら手を動かした方が良いで
す。
全頭検索は、時間がかかると思いますが、急がば回れ何事も修行が大切です。
検索を続け、経験を積んでいくうちに、少しずつ商品の出すオーラを感じられるようになります。

一番良くないのは、ここでは取れないだろうとか、勝手な判断による決めつけです。
不思議と無いと決めつけるとそこでは何も見つかりません。

諦めたらそこでおしまいです。（※諦めが肝心って時もありますが、それは次のステージです）
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４-2 仕入方法

参考にせどりの効率（時給換算値）はこんな感じで上がっていきます。
何人かに直接聞いたり、ネット上の情報と私の例からの推測です。金額や期間は人によって違
いますが、ある時から急激に効率が上がっていくイメージです。また、上級セドラーの方々は時給
にして1万円位は普通にあります。
時給1万、嘘だと思いますか？？あなたの会社の社長さんは時給1万円位貰ってますよ！！
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仕入方法ですが、人よってスタイルは違いますし、色々なやり方があります。そんな
時は、Google大先生に聞きましょう。なんて検索すれば良いかわからない人もい
るかと思いますので、検索キーワド載せておきます。厳選キーワードですよ笑

この辺を何個か読めば一通りの知識はつきますので、あとは行動して経験
を積むだけです。

４-2 仕入方法

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved.

4
0



４-2 仕入方法

物の価値は普遍的ですが、自分の価値観が絶対的という事は全くありませんので、物の価値
を自分の感覚で決めつけて判断してはいけません。

…という事を踏まえ、商品探しの基本的な手順を紹介致します。一般的に下記の2つが必要
になります。

■仕入判断ツール：モノレート
■仕入対象検索ツール：せどりスト、せどろいど

モノレートはAmazonで過去にどれくらい売れているのか、いくらで売れているか等を教えてくれ
ます。
正直、最初は意外な物が意外な値段と思う事があるでしょう。スーパーで毎日値段を見てい
れば、商品の底値が分かってくるのと同じです。

せどりすと、せどろいどはバーコードを使い、現在一般的な市場価格(Amazon)では、いくらで
販売されているかを調べる時間を短縮してくれるツールです。
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４-2 仕入方法

モノレートの見方も、沢山のレポートで紹介されていますので、参考にされると良いと思います。
難しい物ではありませんので、自分でリサーチして、ある程度経験を積めばすぐに理解出来る
ようになります。

AMAZON物販において絶対必要なツール「モノレート」は、商品の価値を定量的
に評価してくれるツールです。
スマホのせどりスト、せどろいどから、モノレートで確認と言うのが一般的な
流れとなっており、モノレートの読解力を付ける事が、仕入で失敗しないコツで
す。
こんな凄いツールを無料で公開している運営者の方には本当に感謝しています。

■モノレート
http://mnrate.com/

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 4
2

http://mnrate.com/


４-2 仕入方法(モノレートの見方)

モノレートを開きます。
検索窓にJANコードや
商品名等を入れ目的の
商品を検索します。
試しにいくつかやって
みましょう。

検索窓に
4984824926172と
入力して検索を行い
ます。
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４-2 仕入方法(モノレート見方)

検索結果が表示されます。
この中の6つのデータを
利用します。

A：基本的な情報
B：販売価格の推移
C：出品者数の推移
D：ランキング(売れ行き)

の推移
E：商品を検索した人の数
F：(BCD)を数値化した

データ

A

B

C

D

E

F
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４-2 仕入方法(モノレート見方A)

■Aの部分■現在の売れ行きを示すランキング
新品、中古の最安値と出品者数、Amazon物販の販売の有無が一目でわかります。
中古は、様々なコンディションがありますが、状態に関わらず最安値が表示されます。
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４-2 仕入方法(モノレート見方B)

■Bの部分■価格の推移
過去からの最安値価格の推移をグラフで表示します。
だいたいの相場を俯瞰してみる為に非常に有効です。ぱっと見、16年の2月位に
急激に価格が下がっていますね。
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４-2 仕入方法(モノレート見方C)

■Cの部分■出品者数の推移
ざっくりと、出品者数は供給量と読み替える事が出来ます。つまり出品者増は
需要曲線で言う供給量の増加で価格下落の要因となる可能性が高いです。
ぱっと見、16年の2月位に急激に出品者が増えていますね。商品にもよりますが、
だいたい出品者が25を超えてくると、不当な値下げ競争が始まる感覚を持っています。
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４-2 仕入方法(モノレート見方D)

■Dの部分■ランキングの推移
AMAZONでランキングで売れ行きを把握する事が出来ます。
物が売れるとランキング上がります。その性質を利用してどれだけ商品が売れて
いるかを把握する事が出来ます。
このグラフはギザギザが非常に細かい為、商品は結構売れていると判断できます。
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４-2 仕入方法(モノレート見方E)

■Eの部分■モノレートユーザの推移
これは、この商品をモノレートで何人の人が検索したかを表しています。
直接価格等に影響はありませんが、ユーザが増えている場合、仕入対象としている
人が多くなっている可能性がありますので、近い将来、出品者が急増する可能性が
ありますが、他にも要因はありますのでそんなに過敏になる指標では無いでしょう。
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４-2 仕入方法(モノレート見方F)

■Fの部分■ランキング、出品者数、最安値の時系列数値
ランキング、出品者数、最安値を時系列で数値かした表です。グラフではわかり難
い部分を読み取る事が出来ます。線で囲った部分は、ランキングが上がって新品の
出品者数が減っています。典型的な商品が売れたケースです。
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４-2 仕入方法(モノレート見方 総合分析)

この商品の総合分析を行ってみます。

16年2月中旬までは、7500円位で
価格が推移していました。
しかし、2月中旬の出品者急増から、
一気に価格が5000円位まで値下がり
しました。

これは、ヤマダ電機等で極端な
処分価格で販売されていた為、仕入を
行った人が多く、供給過剰になり、
人より早く商品を売ろうと思う人が
増え、値下げ競争がはじまったと言う
典型的なパターンだと思っています。

その後、緩やかではありますが出品者が
減って来ていますので、これは商品価格
も上昇に転じるのでは？と予想して
います。
まさに、需要供給曲線の関係を感じる
事が出来る例です。

仕入対象としてですが、3000円以下で
購入できないのであれば、現時点では
見送りです。（私は仕入れますが…）
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４-2 仕入方法(利益計算)

仮にこの商品を仕入れ対象とした場合の利益を計算してみましょう。利益計算には通常
FBAシミュレータを使用しますが今回は利回りまで出したいので「せどりまわり」と言うアプリを使
います。

https://sellercentral.amazon.co.jp/hz/fba/profitabilitycalculator/index
?lang=ja_JP

FBAシミュレータ

せどりまわり

https://play.google.com/store/apps/details?id=jp.sedorimawari

アンドロイド

https://itunes.apple.com/jp/app/sedorimawari/id1062160696?mt=8

iPhone

※利回りと言うのは、元の資金に対して1年間でどれくらいの割合で資金が増えるかと言う指標です

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 5
2

https://sellercentral.amazon.co.jp/hz/fba/profitabilitycalculator/index?lang=ja_JP
https://play.google.com/store/apps/details?id=jp.sedorimawari
https://itunes.apple.com/jp/app/sedorimawari/id1062160696?mt=8


４-2 仕入方法(利益計算)

利益計算をするのに、利益率だけで考えてはダメな部分がありますので計算方法の例を挙げ
ます。（値付けや仕入基準の１例です）
前提条件 仕入値:3000円 保管料:20円/月
1ヵ月以内に5000円で販売する場合（利益：1113円 利益率22％ 年利442％）
3ヵ月後に7000円で販売する場合（利益：2857円 利益率40％ 年利373％）

利益率だけみると、3カ月待った方が良いように見えますが、利回りを考えると5000円で売っ
てしまった方が良いかな~？とも判断できます。
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４-2 仕入方法(モノレート見方 総合分析)

この商品の総合分析を行ってみま
す。

これは、私が実際に仕入販売した
商品です。３ヶ月で2回売れていま
す。

２回は２回でも２回とも出品され
て間もなく売れています。

最後は１万円とかなりの高額です
が、出品後、１週間位で売れてし
まうと言う謎の商品です。
最後の１万円ですが、いきなりこ
の価格がついたわけではありませ
んので価格推移の期間を延ばして
みてみましょう。
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４-2 仕入方法(モノレート見方 総合分析)

そもそも、2500円位で販売されていた
商品でしたが、ヤマダ電機で処分品として
販売されていました。
元々、流通量が少なかったのかもしれま
せんが、2016年の1月には出品者0になり
ます。
出品者０の商品を改めて販売する場合、
出品者と購入者の駆け引きが始まります。

あまり高額でも売れないし、高く売りたい
気持ちはあるし…。

Aの矢印の価格なんかまさにそうで、
約6000円の価格設定がされています。
これでも当時は強気の価格設定だったので
しょう。結果は即売れ状態です。

その状態を見てBの矢印の出品者が9980円
と強気の価格設定を行いましたが、即売れ
だったので、この商品の価値は10000円
程度と裏付けがなされたわけです。

この感じですと、あと5000円位高くても
売れる気もして来ますね 笑

A

B
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４-2 仕入方法(モノレート見方 総合分析)

A点では約6000円の商品が、1週間で最低
2個は売れている事が分かります。
この様子を見て、B点での出品者が9980円
と値付けを行ったと思われます。

以前までの相場から比べれば、高値圏にも
関わらず、1週間で2個も売れると言う事は
もっと価値があるはずとB点の出品者は
考えたのでしょう。

結果、即売れでしたので、この価格が絶妙
だったのかもっと高くても購入する方が
いたのかはわかりませんが、結果としては
これで、今の相場が決まりました。

このような商品やケースはいくらでもあり
ます。こういうレア商品の販売は、
高値だったとしても感謝される事も多く、
やりがいもあり結構楽しく取り組んで
います。

B 相場を決定付けた

A
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４-2 仕入方法(仕入れ基準例)

☑3ヶ月で6個以上売れている
☑利益率20％以上
☑出品者が少ない
☑ランキングが高い
☑利益額が5000円以上
☑利回りが200％以上
etc・・・

数をこなして行けば、自分なりの仕入基準が出来てきますが最初は回転が良く、
安い物からコツコツとはじめ、経験値をあげていけば良いと思います。
いくつ仕入基準をあげましたが、複合的な要素が多いため、これというのは
ありません。
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４-2 仕入方法(仕入れ基準例)
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仕入基準についてですが、人により状況が違いますので、正解はありません。キャッシュフロー
（回転）が大切という人もいますし、商品個別の利益率は意味がないとか言う人もいますが、
私の場合は、従業員を抱えている企業でもなんでもないですし、クレジットカードか現金仕入で
すので、いざとなれば資金がショートする事は回避できます。私と同じような仕入をされている方
は、比較的、その辺の自由度が高いはずです。その為、各自、自分のスタイルを見つければ良
いと思います。資金が足りなくなりそうだと思ったら、仕入を控えれば良いだけの事です。肝心な
のは自分の状況を把握する事。

そして、私の場合は、投資的な位置づけで行っている為、キャッシュフロー等はそれ程、気にせず、
予想利回りで仕入れの判断をしています。原則として年利300％以上が基準です。
その位の利回りが期待出来る商品でしたら、回転が悪くても放置します。

時間軸を取り入れる事により、見込利益額や利益率と合わせて、比較しやすい基準で見られ
ることが出来る指標が利回りだと考えています。

そして、回転も利益率も利回りもあくまで指標です。繰り返しになりますが、従業員を抱えてい
るのであれば別ですが、時間がかかっても最終的に資金が増えれば良いのです。人と同じように
増やす必要はありませんし、また、比べる必要もありません。自分なりの戦略を持って自分なり
のペースで行う事が大切です。なんでも無理はダメですよ！！



４-2 仕入方法(上達のコツ)

☑諦めない心を持つ
☑自分で価値を決めつけない、思い込まない
☑目につくもの全てリサーチする位の気持ちを持つ
☑考えるより手を動かす
☑棚や商品群等、狙うテーマを決めてリサーチを行う
☑たまに、仕入れた物を振り返る

マインド的な物がほとんどですが、実際、物販なんて言うものは、
やるかやらないかだけの話で、強い心を持って取り組み、泥臭い経験を
積んでいけば誰でも収入を得る事が出来るようになります。
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AMAZON出品アカウントを作る

【事前に用意するもの】

☑AMAZONアカウント（購入者用）
☑クレジットカード
☑銀行口座
☑着信可能な電話
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登録

AMAZON購入者アカウントページから
アカウントサービスを選択
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登録

出品者アカウントを選択
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登録

大口と小口の選択が可能ですが、３ヵ月無料の為、
大口の登録をおすすめします。（後で変更できます）
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大口と小口出品の違い

機能比較の早見表と重要ポイント

【月額登録料】
大口出品サービスは毎月4,900円かかります。
※小口は無料

【基本成約料】
小口出品は商品が売れる度に100円がかかります。

・大口出品サービスは商品からログの作成が
出来ます。 ※１

・大口出品サービスは多彩な決済方法が
選択できます。 ※２

・大口出品サービスはショッピングカートの
取得が出来ます。 ※３

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 6
4



大口出品サービスの有利なポイント

商品カタログの作成が出来ます。※1
・AMAZONでは事前に登録されている商品（カタログ）しか出品する事が出来ません
が大口出品サービスでは、カタログを作成する事が出来ます。誰も出品していない商品
を出品し独占販売できます。

多彩な決済方法が選択できます。 ※2
・AMAZONには様々な購入者様がいて、代引きやコンビニ払いを好む方が結構います。
決済方法が限られると機会損失につながります。

ショッピングカートの取得が出来ます。※3
・ショッピングカートとは、自分の出品した物が商品ページのトップに表示される状態の事
です。この状態にあると、最安値で無くても非常に良く売れます。カートの取得基準は非
公開であり所説ありますが、そもそも小口出品では権利が与えられず、右側のこちらで買
えますよにも表示されない為、価格で勝負するしかなくなります。

以上の事から月額費用が発生しても、継続的に取り組む意思の
ある方は、大口出品を推奨致します。
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登録（販売者名）

自分の名前を入力します。後から変更できますが、正式
な名前でないと後で怒られる可能性があります。
規約違反になる為、アカウント停止等の措置を取られる
可能性もありますので、注意しましょう。
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登録（出品者情報）

ここに入力する項目は、露出が多くなりますので、
内容には注意してください。

店舗名を入力します。店舗名はAMAZONの
納品票や商品ページに表示されます。
後から変更できますので、適当につけましょう。

つながる電話を記載しましょう。運営責任者の名前を入力します。
これも、きちんとした人でないとダメ
です。自分の名前を出したくない
人は、近親者にお願いしましょう。
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登録（出品者情報2）

小口出品者はここには表示されない

カートを取得している時に、入力した
店舗名はここに表示されます。
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登録（出品者情報3）

先ほど入力した項目はここに表示されます。
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登録（電話認証）

内容があっているかを確認して登録
開始ボタンを押します。
内容は、後から変更できますので、
そんなに悩む必要はありません。
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登録（電話認証）

認証に使う電話番号を入力しますが、下の
注意書きを良く読んでください。
正しく、電話番号が入力されば国旗の部分が
日本になります。

通常 +81 市外局番の0を抜いた番号になります。
080で始まる携帯電話であれば、
080 8881 88XXが電話番号の場合
+81 80 8881 88XX
のような感じで入力します。

電話を受けるボタンを押すとすぐに
電話がかかってきます。
直ぐに着信しない場合は、何かおか
しいです。
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登録（完了）

PINを電話を入力したら登録完了です。
次にすすみます。
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登録（出品）

このような画面になります。
アンケート程度の物なのですが、
例を参考にチェックしておけば
問題ありません。
一番下は、空欄でOKです。
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登録（出品2）

ここもアンケート程度に
思ってください。今回、例
としてチェックしている、ヘ
ルス＆ビューティ等は出品
申請が必要になります。
チェックを入れても問題あ
りませんので、例として
チェックしてあります。
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登録（出品3）

出品申請が必要なカテ
ゴリがあります。簡単に
通る物もありますが、結
構、ハードルが高いカテ
ゴリもあります。とりあえず、
申請が必要なカテゴリが
あるという事だけ覚えてお
きましょう。

申請が必要なカテゴリ
時計／服＆ファッション小物／シューズ＆バッグ／ジュエリー／ヘルス＆ビューティー／コスメ／食品＆飲料／ペット用品

始めは出品するものが
無いと思いますので、保存
して終了を押してください。

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 7
5



登録（完了）

忘れないうちに、販売した商品
代が入金される銀行口座を登
録しておきましょう。
入金は2週間周期で行われま
す。タイミングが良ければ販売し
てから、3日位で入金される事も
あります。良心的な支払条件で
す。

登録が完了するとセラーセントラ
ルの画面に移動します。この画
面とは長い付き合いになります。
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登録（銀行口座情報）

追加ボタンを押します。
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登録（銀行口座情報2）

4桁の銀行番号、3桁の店番は、
下記の全銀サイトで検索できま
す。
http://zengin.ajtw.net/

銀行情報を入力していきます。
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登録

以上で登録完了です。

アカウントが出来てしまえば、手厚いサポートを受ける事が出来ます。
不明な事があった場合、遠慮なく、AMAZONテクニカルサポートに
連絡しましょう。丁寧に教えてくれます。

それから、Amazon出品大学にも詳しく掲載されています。
出品大学へのアクセスは、セラーセントラルメニューバーの検索窓に
「出品大学」と入力し、検索すると簡単にアクセス出来ます。
もちろんGoogle先生も教えてくれます。
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登録（参考）

Amazon出品大学の資料は本当に良くでき
ていますので、一度見ておく事をお勧めします。

入門者必読

慣れて来たら読んだ方が良い
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問合せ

困った時の問合せ
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問合せ

Amazon出品大学に殆どの事は書いてありますが、分かり難い事や
知りたい事について中々たどり着けない事がある時は、遠慮なく
テクニカルサポートへ問合せをしましょう。

私自身、ネット等で検索をしてから問い合せを行いますが、
ネットの情報が必ずしも正しい事ではありませんので、少しでも
腑に落ちない事がある場合は、テクニカルサポートに問い合わせを
行いましょう。
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問合せ方法（テクニカルサポート）

ケース履歴を表示をクリックします。
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問合せ方法（テクニカルサポート）

Amazonテクニカルサポートをクリックします。

最近は問合せも減りましたが、1カ月に
数回は利用しています。基本的に対応も
早いです。
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問合せ方法（テクニカルサポート）

自分の質問に一番近い所を選択しますが、
わからなかったらその他で行きましょう。
担当外の部署に問合せてしまっても、担当
部署につないでくれますので、安心してくだ
さい。
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問合せ方法（テクニカルサポート）

色々、方法がありますが、急いでいる時や
伝えたいことが、うまく表現できない場合は、
チャットや電話の利用をおすすめします。
電話は、電話番号を入力して、「すぐに電
話を受ける」ボタンを押すと、すぐに電話が
かかってきます。
丁寧に教えてくれますので、安心してくださ
い。
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問合せ方法（テクニカルサポート）

ここに結構重要な情報が出ている事が
あるので、定期的に目を通しておいた方が
良いです。
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納品

納品方法
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納品

納品登録から梱包まで、色々やり方はありますが、
一番簡単だと思う方法を１つ紹介いたします。
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納品プランの作成
納品票

商品の追加

納品プラン 納品 発送

基本的な納品方法です、一つの納品プランから一つの納品を作成し発送するパターンです。
これでいければ一番シンプルでベストな方法です。

納品は1箱1個で作成する事をお勧めします。一つの納品に複数箱を入れる事もできますが、
万一、不備があった場合、納品内の箱の全てが返却される可能性があります。
納品を分けておけば、不備のあった納品箱のみが返送されます。

納品

まずは、納品のフローを軽く頭に入れておきましょう。

基本パターン
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納品プランの作成

納品票
商品の追加

納品プラン

発送

納品プランの作成 納品プラン

納品

複数の納品プランから一つの納品に合流させるパターンです。納品票を作成した後に、
入れ忘れ等が発生した場合に利用できます。発送後でも受領開始前であれば追加可能な為、
納品プランに入れ忘れた商品があった場合、この方法で助かる場合があります。送りた
い倉庫のダミーの納品をいくつか作っておけば、合流を利用して疑似的に倉庫を固定す
る事も可能です。

納品

応用パターン
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納品方法

在庫画面から納品したい物を検索し、
チェックボックスにチェックします。
検索を繰り返して複数の商品を選択する
こともできます。
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納品方法

「在庫商品を納品/補充する」を選択
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納品方法

納品プラン名を決めます。
納品プラン名の使い方はやっているうちに自分なりのルールが出来てきます。
後から変更も出来ますので、とりあえずなんでも大丈夫です。
今回はTEST納品と変更して保存ボタンを押します。
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納品方法

商品を追加する場合、
ここから追加していきます。

このような画面になるので、
納品する数量を入力します。
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納品方法

在庫を検索して商品を追加
していきます。
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納品方法

納品数量を入力したら続ける
ボタンを押しましょう！
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納品方法

混合在庫でなく、ラベルを貼る必要がある
商品の場合、このような画面になります。
ラベルをまだ貼りつけていない場合は、商品
ラベルを印刷しましょう。
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納品方法

このような画面になるので、商品ラベルを印刷します。
商品ラベルを直接商品に貼る場合、剥離タイプラベルを使用
すると良いでしょう。
ラベル貼り付けサービスというのがありますが、それを利用する
場合、納品を別箱にする必要があるので注意しましょう！

Copyright (C) 2016 まるも All Rights Reserved. 9
9



納品方法

ラベルを貼りつけたら、続けるボタンで
次に進みます。
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納品方法

納品先を固定していない場合、思い
がけない遠い倉庫になる場合がある
ので、納品先は必ず確認しましょう。
入力が終わったら次に進みます。
納品を作り直せば、倉庫が変更され
る場合があります。

納品IDを決めます。納品IDは使い方によっては便利に使えるのですが、今回は
新規作成で行きます。
ここに入力する項目が、納品票に印刷されるので、複数箱同時に出す場合、
分からなくならないように、しっかりとした名前をつけましょう。
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納品方法

この画面は特に気を付けることは
ありませんので、次に進みます。
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納品方法

内容に問題なければ、パートナーキャリア
を使うか、他の配送業者を使うかを選択
します。
FBAへの納品は、受領サインを行うタイプ
の輸送方法以外は受付て
もらえません。
【例】
×：レターパックライト（ポスト投函型）
○：レターパックプラス（受領サイン型）

この段階では、商品の追加は出来ませんが
数量の削除と追加が出来ます。もう一度、
梱包した物が正しいか確認しましょう。納
品プランに入れ忘れてしまった商品がある
場合、納品プランの新規作成を行い、既存
の納品IDへ合流させれば事実上、商品の追
加が可能です。
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納品方法

問題なければ次に進みます

パートナーキャリア以外は
ブランクで構いません
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納品方法

全ての入力が終わったら配送ラベルの印刷を行います。
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納品方法

先ほど付けた名前と合っているかを
確認して印刷を行います。
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納品方法（梱包について）

梱包は壊れなければOKですが、輸送箱には規定サイズがあるので気を付けましょう。大型商品で箱に入らな
い場合は、左の写真のようにほぼむき出しで納品票を貼って発送して問題ありません。ただ、その場合、ＡＭ
ＡＺＯＮ倉庫で納品票は剥がされず、そのままお客様の所へ発送される事もあるので注意しましょう。そのた
め、プチプチかビニルで包んでその上にラベル類を貼る事をお勧めします。
私はヤマト便を利用する事が多くヤマト便は容積換算で料金が決まる為、箱のサイズはあまり関係がありませ
んが、パートナーキャリア等、３辺の合計で料金が決まるタイプを利用する場合、なるべく立方体に近い箱を選
びましょう。同じサイズでも容積で何倍も違う事がありますので、変な形の段ボールを使うと、無駄が発生します。
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納品方法（コンディション）

Amazonへ出品するにあたり、コンディションガイドラインがあります。ジャンルにより多少の違いはあります
が、原則、新品は未開封品のみです。未開封品と言っても、そもそも封がしていない物もあり、判別しに
くい物もありますが、量販店や一般の店で新品として販売されている物は、展示品等特別な記載が無
い限りは新品で問題ありません。ただし、未使用だからと言って、展示品を新品として出品する事は止め
ましょう。展示品を新品として販売されている方が未だにいますし、そっちの方が有利なのはわかりますが、
そんな姑息な手段を取らなくても十分に稼ぐ事は出来ますので、後ろめたい事は止めた方が、自分の為
になります。

中古品は、展示品で未使用品であっても、元箱が無い物は全て可となりますが、写真を撮るなりきち
んと記載するなりすれば、それほど、問題にはなりません。

正々堂々と商売を行い、気持ちのいい生活を送りましょう！！

また、FBAに送ってしまうとコンディションの変更は出来ないので注意してください！！
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https://www.amazon.co.jp/gp/help/customer/display.html?nodeId=1085248


日々の管理

☑資金の管理

☑仕入品の確認

☑注文の確認(FBAの場合しなくてもOK)

☑購入者からのメッセージの確認
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日々の管理（資金管理）

物販は、商品を仕入れて売る為の資金が必要です。
出納管理は避けては通れません。AMAZONは、通常ではあり得ないくらいの多彩な
レポートが無料で使えますので、売上管理に時間はかかりません。

しかし、仕入を管理する機能は無いため、この部分は人力でやってやる必要があります。
でも、安心してください。最近は良いツールがあります。その名も、Dr.Walletです。
別にこのツールの関係でも何でもありませんが、ヤバいので紹介します。

詳しい事は開発元のWebサイトで見てみて下さい。

https://www.drwallet.jp/
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日々の管理 （Dr.Walletの使い方）

Dr.Walletの使い方ですがアプリをインストールして写真を撮るだけです。
こんなレシート達でも早ければ即日データ化してくれます。画面を撮ってもOKです。
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日々の管理 （Dr.Walletの使い方）

写真を撮るだけでこんなデータを作ってくれます。

どんなジャンルに
お金を使ったか

どこへ
行ったか

どこで多くお金を
使っているか

いつお金を使ったり、
入金があったか
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日々の管理 （Dr.Walletの使い方）

軽く機能を紹介しましたが、こんな機能が無料で使えるってヤバくないですか？
奥さん、もちろん家計簿に使えますよ！！私が、物販を初めてからのリアル現金残高を
紹介します。Dr.Walletさんが作成してくれました。

なんだ、220万位しかないじゃんって思うかもしれません
が、Dr.Walletで管理する事ができない資産(在庫)が
約150万位ありますので、だいたい370万位の資産があ
る事になります。
月の利益が約30万で11カ月位なのでだいたい合致しま
すね。大人はだいたいが大切です。

ちなみに、仕入がある程度出来るようになって来た最初
の局面では、資金は増えない事が多いようです。稼いで
いるはずなにお金が無い。。。
私もそう感じていましたが、グラフで見ると感覚じゃなかっ
たですね。ほかのセドラーさんも、そんな事言ってました。

所謂、キャッシュフローの悪化ですが、そんな事は、あんま
り気にせず攻めて行きましょう。ただし、できる限りの倹約
はするべきです。
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日々の管理 （Dr.Walletの使い方）
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月単位のこんな表も作ってくれますので、費目を
工夫しておけば確定申告も簡単に終わります。こ
の月は約5万しかプラスになってませんね(;´･ω･)
良い見本になれなくて御免なさい。

収入合計:471919円
支出合計：424290円
単月収支:47629円



仕入れ品の確認

次に仕入品の確認を行います
仕入品の確認と書きましたが、商品個別のP率（損益）を把握する為に使います。
全体の利益計算は、DrWalletがやってくれるので、特別やらなくても良いですが、
やっておいた方が良いでしょう。

やり方は簡単です。
AMAZONへ商品登録する際につけるSKUに対して情報をエクセル等に入力しておく
だけです。この項目だけ入力しておけば、AMAZONのレポート機能を使って、棚卸資産
の計算や商品利益率の計算まで行えます。（やり方は、次回のレポートで！）

SKU 仕入値 個数 購入場所 購入日 メモ

必須 必須 DrWalletでなんとかなる
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注文の確認（FBAの場合しなくてもOK）

自己発送の場合、商品が購入されたら商品を発送しなければいけません。
AMAONからメールでお知らせがきますが、セラーセントラルでもわかりますので、
チェックする癖をつけましょう。

この辺に数字が入ったら、
出荷しないといけません。
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購入者からのメッセージの確認

たまに購入者や購入希望者やライバル？からメッセージが入ることがある
ので、まめにチェックしておきましょう。

放置するとアカウント健全性が下がります。
アカウント健全性がどの程度、販売影響するかは未知数で過度に気に
する必要はありませんが、低いよりは高い方が良いに決まってます！

この辺に数字が入ったら、
メッセージをチェックする必要があります。

メッセージを確認し、特に答える必要が
無いと判断した場合には、返信不要
にチェックを入れて終わらせましょう。
何もしないで、放置するのはペナルティ
の対象になります。
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まとめ
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一通り、お話させて頂きましたが、投資せどりはやる気があるか無
いか、ただ、それだけの世界です。やる気があれば、
ほぼ間違いなく収入を得る事ができます。大きく稼がれている

セドラーさんは、やはりやる気とパワーが俄然違います。
また、やる気や興味はあるけど、そんなにガッツリは出来ないと言う方でも、それなりには
収入を得る事が出来ます。ピンハネで吸収される分が無い為、やる気と収入はかなりの
相関性があります。なにより、少額でも始められますので、まずは、やってみる事が大切
です。

あと、飽和してるんじゃない？って思う方も多いかと思いますが、良く思い浮かべて下さい、
あなたの周りに、今でも新規出店している店は沢山ありませんか？それと一緒です。経
済は循環しているので、まだまだ、大丈夫です。

もう一つライフワークを作りましょう！！
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さいごに
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私の精魂込めて書き上げたレポートを最後まで読んでくださりありがとうございました。

実は、力尽きて、ここには書ききれなかった、レポートの続きがあります。
そのレポート内容は、2000円→39000円とか2000円→140000円とか
「知らないと損する、パワーセドラーも知らなかった、得する情報○選」です。

そちらは、日常生活でも知らないと損する情報を盛り込んでいますので、私に少しでも
興味を持って頂き、メルマガ登録をして頂けた方、先着100名様にプレゼントしたいと
思います。

ハンドルネームでも登録可能ですし、不要になったらいつでも解除がきますので、お気軽
登録してください！

メルマガ登録はコチラ
発行者：まるも
問合せ先：marumo7676@gmail.com
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